REGULAMIN EMISJI REKLAM - RANKOMAT SP. Z 0.0 SP. K.

§1 DEFINICJE

Ilekro¢ w niniejszym regulaminie wystepuja pojecia zdefiniowane ponizej, nalezy je
rozumie¢ w nastepujacy sposéb:

. Wydawca - Rankomat Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia Sp. K. z siedzibg w
Warszawie (01-141), przy ul. Wolska 88, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy XII Wydziat Gospodarczy za
numerem 0000588980; NIP: 527-27-51-881; REGON: 363096183.

. Reklamodawca - podmiot posiadajacy status przedsiebiorcy, ktéory w chwili
zawarcia umowy prowadzi dziatalnos¢ gospodarcza, zlecajacy Wydawcy emisje
Reklamy, niezaleznie od tego, czy dziata w imieniu wtasnym, czy w imieniu lub na
rzecz osoOb trzecich.

. Reklama - kazdy przekaz zmierzajacy do powiadomienia o osobie, towarze,
ustugach majacy na celu zwiekszenie zbytu, poszerzenia klienteli albo osiggniecie
innego efektu pozadanego przez Reklamodawce. Emisja Reklamy oznacza w
zaleznosci od wybranej opcji rozliczeniowe;j: (a) wyswietlenie Reklamy na Serwisie,
(b) dziatanie majace na celu wywotanie dziatan uzytkownika Internetu (wykonanie
klikniecia lub akcji), (c) jednorazowa wysytke mailingu do okreslonej ilosci
uzytkownikéw, zawierajacego Reklame.

. Materialy reklamowe - materiaty w plikach w formatach txt, jpg, gif, gif
animowany, flash, html, html5 lub rich media, w formie gotowej do wykorzystania
dostarczane przez Reklamodawce, jako Reklama albo na podstawie ktérych
Wydawca samodzielnie przygotowuje Reklame.

. Zlecenie reklamowe - zamoéwienie emisji Reklamy zlozone na zasadach
okreSlonych w Regulaminie, okre$la w szczegoélnosci: ilo§¢ zamawianych emisji,
model, czas trwania emisji reklamy, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.

§2 WARUNKI OGOLNE

Catkowitg odpowiedzialnos¢ za tre$¢ przekazywanych Wydawcy Materiatéw
reklamowych ponosi Reklamodawca.

. W przypadku, gdyby emisja Reklamy przez Wydawce spowodowata naruszenie
jakichkolwiek przepiséw prawa lub praw oséb trzecich, a w szczeg6lnosci: débr
osobistych, praw autorskich lub praw pokrewnych, praw do znakéw towarowych
lub stanowita czyn nieuczciwej konkurencji, Reklamodawca zobowigzuje sie do
pokrycia wszelkich szkdd i zaspokojenia jakichkolwiek roszczen zaréwno osoéb
trzecich, jak i Wydawcy. Reklamodawca zobowigzany jest rowniez do zwrotu
Wydawcy wszelkich kwot, ktére ten zobowigzany bedzie ponies¢ tytutem
jakichkolwiek Swiadczen, optat lub kar, wskutek emisji Reklamy sprzecznych z
prawem lub naruszajgcych prawa oséb trzecich.
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Reklamodawca, sktadajac Zlecenie reklamowe os$wiadcza, iz przystuguja mu prawa
do postugiwania sie uzytymi w Materiatach reklamowych informacjami, danymi,
utworami, wizerunkami, znakami towarowymi lub innymi elementami
podlegajacymi ochronie prawnej oraz, iz tres¢ Materiatow reklamowych nie jest
sprzeczna z prawem ani zasadami wspotzycia spotecznego, nie narusza dobr
osobistych oséb i podmiotéow trzecich, praw os6b i podmiotéw trzecich, a takze
dobrych obyczajéw.

Wydawca prowadzi sprzedaz Reklam wedtug liczby emisji (wy$wietlen), na czas (np.
doba, tydzien) lub w modelach efektywnosciowych (CPC, CPL, inne).

Sprzedaz na czas dotyczy wszelkich Reklam umieszczanych na stronach wydawcy na
state (artykul sponsorowany, state formy reklamowe, wysytki). W przypadku
mailingdw i newsletteréw jedna emisja to jeden list poczty elektronicznej wystany
do uzytkownika z bazy wydawcy.

Minimalna warto$¢ jednorazowego zamoéwienia emisji Reklamy wynosi:

a. 100 zl netto w przypadku przygotowania Reklamy w newsletterze.

b. 1000 zt netto w przypadku pozostatych Reklam.

Wydawca ponosi odpowiedzialno$¢ wytacznie za szkody wynikte z niewykonania
lub nienalezytego wykonania zaméwienia, powstate z winy umys$lnej lub razacego
niedbalstwa.

W przypadku rozbiezno$ci pomiedzy postanowieniami zawartymi w Zleceniu i
postanowieniami niniejszego regulaminu, stosuje sie postanowienia zawarte w
Zleceniu.

Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy zamieszczenia albo wstrzymania emisji
Reklamy w kazdej sytuacji bez podania przyczyny, w szczego6lnosci, gdy: (a) tres¢ lub
forma Reklamy jest niezgodna z prawem, zasadami wspétzycia spotecznego lub
profilem Wydawcy, (b) osoba trzecia lub wtasciwy organ lub instytucje zajmujacy sie
nadzorem nad przestrzeganiem zasad etyki reklamy zglosi co do niej zastrzezenia,
(c) Reklamodawca zalega z zaptata wynagrodzenia za uprzednio dokonang przez
Wydawce emisje Reklamy.

Wydawcy przystuguje takze prawo niewyemitowania Reklamy w uzgodnionym
terminie z przyczyn technicznych, niedostarczenia przez Reklamodawce
prawidtowych Materiatéw reklamowych lub innych uzasadnionych powodow.
Odmowa lub wstrzymanie emisji z przyczyn okre$lonych powyzej nie skutkuje
obowigzkiem zaptaty przez Wydawce jakiegokolwiek odszkodowania na rzecz
Reklamodawcy.

§3 EMISJA REKLAMY

Emisja Reklamy wykonywana jest na podstawie Zlecenia reklamowego sktadanego
przez Reklamodawce.

Reklamodawca dokonuje zlecenia emisji reklam pisemnie badZ drogg elektroniczna
poprzez przestane Wydawcy uzupetnionego Zlecenia reklamowego.
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Reklamodawca jest zobowigzany ztozy¢ Zlecenie reklamowe najpdzniej na 3 dni
przed planowang datg emisji Reklamy.

Zmiana Zlecenia reklamowego, tre$ci Reklamy lub zmiana zwigzanych z nig
Materiatow reklamowych moze nastgpi¢ nie p6Zniej niz na 3 dni przed planowang
datg emisji Reklamy.

Reklamodawca dostarcza Wydawcy Materiaty reklamowe za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres e-mail wskazany w Zleceniu reklamowym.

Za date rozpoczecia emisji uwaza sie wyemitowanie pierwszej Reklamy sposréd
wszystkich objetych danym Zleceniem reklamowym.

Rezygnacja z catosci lub czesci Zlecenia reklamowego musi by¢ dokonana przez
Reklamodawce na piSmie lub droga elektroniczng na adres e-mail wskazany w
Zleceniu reklamowym. W razie rezygnacji z catosci lub czesci Zlecenia reklamowego
w terminie pézniejszym niz 3 dni robocze przed planowang datg emisji Reklamy,
Reklamodawca zobowigzany bedzie do zaptaty na rzecz Wydawcy kary umownej w
wysokosci 50 % warto$ci danego Zlecenia reklamowego.

Wszystkie Materialy reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii musza by¢
dostarczone nie po6Zniej niZ na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji, a w
przypadku materiatéw w html, rich media lub innym niestandardowym formacie nie
pOZniej niz na 5 dni roboczych przed rozpoczeciem emisji w celu przetestowania ich
przez Wydawce.

Wydawca doklada wszelkich staran, aby nawet w przypadku opéznien w
dostarczeniu Materiatéw reklamowych, emisja zostala uruchomiona zgodnie z
planowanym terminem jej rozpoczecia lub z jak najmniejszym opéZnieniem i zostata
zrealizowana w cato$ci. Jednakze w razie przypadku niedostarczenia przez
Reklamodawce Materiatéw reklamowych w odpowiednim terminie, Wydawca
zastrzega sobie prawo do niezrealizowania catosci lub czes$ci Zlecenia reklamowego.
W trakcie realizacji Zlecenia reklamowego i przez 30 dni po jej zakonczeniu na
zadanie Reklamodawcy przestane zostang statystyki dotyczace liczby
zrealizowanych emisji i liczby kliknie¢.

Ocena realizacji Zlecenia reklamowego, w tym w szczego6lnosci ilo$¢ emisji
poszczegélnych Reklam (lub ilosci kliknie¢) dokonywana bedzie w oparciu o
statystyki Wydawcy albo statystyki Reklamodawcy po wczesniejszym ustaleniu.
Jezeli Zlecenie reklamowe nie zostato w petni zrealizowane w zaméwionym okresie z
przyczyn niezaleznych od Wydawcy, odpowiednio wydtuzany jest czas jego
realizacji, ewentualnie Reklamodawca moze wykorzysta¢ pozostata liczbe emisji w
kolejnym Zleceniu reklamowym. Postanowienie to nie dotyczy Zlecen reklamowych,
ktore nie zostaty w petni zrealizowane z przyczyn wymienionych w §2 ust. 91 10.

§4 WYGLAD REKLAMY

Reklamy nie powinny nasladowac ani symulowac elementoéw stron, na ktérych beda
prezentowane i powinny by¢ fatwo rozpoznawalne jako reklamy.



2. Wydawca zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami
“reklama”,  “ogloszenie  ptatne”, “sponsor”, “link  sponsorowany” lub
réwnoznacznymi.

3. Niedozwolone jest uzywanie w Reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja
wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub
dziata w sposdb nietypowy.

4. Animacja moze by¢ swobodnie uzywana w Reklamach graficznych, o ile Reklama nie
przekroczy maksymalnej objetosci dla danej Reklamy

5. Dzwiek nie moze by¢ odtwarzany automatycznie (wyjatek stanowia reklamy typu
pre roll/mid roll), a jedynie po wykonaniu przez odbiorce jakiej$ akcji (np.
klikniecie). Jezeli Reklama posiada dzwiek musi zawiera¢ widoczne oznakowanie co
do wiaczania i wytgczania dzwieku.

§5 REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji Zlecenia reklamowego, w szczegdlnoSci
dotyczace ilo$¢ emitowanych Reklam i sposobu ich emisji, Reklamodawca moze zgtasza¢
w nieprzekraczalnym terminie 14 dni od daty planowanego zakonczenia emisji Reklamy
lub jej czesci, okreslonej w danym Zleceniu reklamowym. Po uptywie powyzszego
terminu zgtoszenie reklamacji nie jest mozliwe, zas emisje Reklamy uznaje sie w danym
zakresie za zrealizowang prawidtowo i zgodnie ze ztozonym Zleceniem reklamowym.

§6 SILA WYZSZA

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki dziatania sity wyzszej, w
szczegblnosci pozaru, powodzi, klesk zywiotowych, a takze innych zdarzen, na ktére
Wydawca nie ma wptywu i ktérych nie mégt unikna¢ (sita wyzsza).

2. W razie wystapienia sily wyzszej, Wydawca zobowigzuje sie niezwlocznie
zawiadomi¢ Zleceniodawce i zaproponowad, jesli bedzie to mozliwe, inne terminy
emisji Reklamy.





